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HOACHUTEJIBHASA 3AIIMCKA

Hacrosmuil mpakTHKyM TpenHa3Ha4deH I CTYJEHTOB JKOHOMHYE-
CKHX CHELUAIbHOCTEN.

Llens mpakTHKyMa — OPMUPOBAHKE Y CTYIEHTOB HABBHIKOB U YMEHUH
BecTH Oecefy u aeath coobiienue mo teme «Die Marktwirtschafty, koro-
pasi BKIIOYEHA B IPAKTUKYM.

B Teme conepikarcsl JEKCHYECKUIT MHUHHUMYM, CEpHUH (OHETHYECKHUX,
TPaMMaTHYECKUX M JIEKCHYECKUX MPENTEKCTOBBIX YIMPa)KHEHUH, Halpas-
JICHHBIX Ha YCTPaHEHUE TPYIHOCTEH MOHUMAHUS TEKCTA, a TAKXKE PsIIl TIOCIIe-
TEKCTOBBIX YIPaXHEHUH, peAHA3HAUYCHHBIX A1 JOPMUPOBAHHUS PEUEBBIX
yMeHui. B mpakTuKyMe IpeIcTaBlIeHbl HECKOIBKO TEKCTOB, TOCTATOYHO
MIOJIHO OCBEIAIOIINX yYeOHYIO TEMY.

JIaHHBII NPaKTUKYM OKAaKET IOMOILb CTYJIEHTAaM B 3aKPEIUICHUU JIEK-
CHKHU M PEYEBBIX 00pa3loB, HEOOXOAMMBIX JUIS MPAKTHUECKOTO BIIaJCHUS
JIETIOBBIM HEMEIKUM SI3BIKOM.



Die MARKTWIRTSCHAFT

Vokabeln

die Absprache (-n) JIOTOBOPEHHOCTD

die Abwanderung (-en) nepecesieHue, yxo, epexo.

die Antriebskraft JBIDKYIIAS CHJIA

das Angebot MPEITIOKEHNE

der Ausgleich (-e) ypaBHOBEIINBaHUE, BEIPABHUBAHHE,
KOMIICHCAIINS

das Eigentum (-tiimer) an + Akk coGCTBEHHOCTH

der Eingriff BMEIIATEIBCTBO

die Entschddigung erwerben MOJTyYUTHh KOMITEHCAITHIO

zur Folge haben TIOBJIEYH 32 COOOM, NIMETH MOCTIEACTBHEM

die Gewerbefreiheit (-en) cB00O/1a BEIOOPA 3aHATHIA, TPOQECCHii

der Haushalt JIOMaIITHee X035HCTBO

die Marktwirtschaft PBIHOYHASI SKOHOMHUKA

die Nachfrage crpoc

riicksichtslos OecriomaaHo, OecrepeMOHHO

das Steuerorgan (-€) OpraH yIrpaBJicHHs

auf der Strecke bleiben noru6ath, MPOUTPHIBATH

der Umsatz obopot

uneingeschriankt HEOTpaHWYCHHBII

der Wettbewerb (e) COPEBHOBAHUE, CONIEPHUIECTBO,
KOHKYPEHIIHSI

IIpeaTexkcToBbIE YIPAKHEHUS

I. Ilpouumaiime cnosxcunole cnoga 6e3 coeOUHUMENbHOU U C COeOU-
HUmMenbHOIU CO2NACHOIU.

das Jahrhundert das Privatunternehmen
die Marktwirtshaft die Gewerbefreiheit

der Wettbewerb der Gewerbebetrieb

der Riesengewinn der Konkurrenzkampf
der Haushalt das Wirtshaftssystem
der Einzelplan das Lenkungsinstrument
das Steuerorgan die Wirtschaftsordnung
die Preisbildung die Antriebskraft

die Mehrzahl die Vertragsfreiheit

das Grundelement wettbewerbsféhig

der Wettbwerbsteilnehmer
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1. Ilepeseoume cyuiecmeumenvhole c cyghgpuxcom -er.

der Unternehmer, der Teilnehmer, der Verbraucher, der Erzeuger, der
Anbieter, der Nachfrager, der Kiufer, der Wettbewerber.

1. ITepeseoume npeonoscenusn c pacnpocmpanennvim onpeoeieHuem.

1. Die Grundlage der Marktwirtschaft ist der von jedem Unternehmen
und jedem Haushalt aufgestellte Einzelplan. 2. Die Bundesrepublik hat ei-
ne als Marktwirtschaft bezeichnete Wirtschaftsordnung. 3. In der Markt-
wirtshaft stellen jeder Haushalt und jede Unternehmung einen sich aus den
individuellen Vorstellungen ergebenden Einzelplan auf. Die die Einzel-
pléne koordinierende Einrichtung ist der Markt.

IV. Ilepeseoume npeonosicenus u npeodbpasyiime ux.

1. In der freien Marktwirtschaft stellt jeder Haushalt und jede Unter-
nehmung einen Einzelplan auf.

2. Der Staat legt die Preise der Produkte nicht fest.

3. Der Staat garantiert das Privateigentum.

4. Jeder kann einen Gewerbebetrieb eroffnen.

5. Der Verbraucher mochte viele seine Bediirfnisse befriedigen.

6. Angebot und Nachfrage sowie Qualitdt der Ware bestimmen den
Umsatz und Preis.

V. Ilepesedume zne3oa co8 u cnoeocouemanus:

der Wettbewerber, der Wettbewerbsteilnehmer, wettbewerbsfahig, ein
harter Wettbewerb, das Privateigentum, eigenes Auto, das Eigentum er-
werben; antreiben, die Antriebskraft der freien Marktwirtschaft; einge-
schrinkt, uneingeschriankte Macht: das Gewerbe, gutes Gewerbe, das Ge-
werbe ausiiben; zum Ausgleich, der Ausgleich von Angebot und Nachfra-
ge; steuern, das Steuerpult; die Umsatzsteuer, umgesetzt, der Warenum-
satz; das Abwandern; die Abwanderung ins Dorf.

VI. Hazoeume cunoHumMbl K C106aM U cosocouemanuiam, 60CnoJib-
306a6UiUCH AKMUBHbBIM Clloéapem:

der Konkurrenzkampf, das Lenkungsorgan, nicht eingeschréinkt, ohne
Riicksichtnahme, das Abwandern, eine Vereinbarung treffen, verlorenge-
hen, zu etw. fiihren, die Entschadigung, die Berufsfreiheit, der Umschlag,
eine Absprache freffen, zur Folge haben, auf der Strecke bleiben, der Aus-
gleich, die Gewerbefreiheit, der Umsatz, riicksichtslos.
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VII. Haiioume anmonumol 6 paoy cnos:

das Angebot, der Haushalt, uneingeschriankt, riicksichtslos, auf der
Strecke bleiben, die Unternehmung, bauen, riicksichtsvoll, die Nachfrage,
eingeschrinkt, gewinnen.

VI Jonuwiume cnoea 0o konua:

der Wett..., die Gewerbe..., das Steuer..., ...bleiben, ...haben.

IX. Ilpouumaiime mekcm, nepeoaiime ez0 OCHOBHOE COOEpPHCAHUE
no-pyccku. Beinonnume 3aoanun nocie mexcma.

Die MARKTWIRTSCHAFT

Im 19. Jahrhundert entstand die freie Marktwirtschaft mit unbeschriank-
tem Wettbewerb ohne jegliche Eingriffe des Staates. Viele Unternehmer
erzielten Riesengewinne, und in ihren Hénden bildete sich immer mehr
Eigentum an Kapital. Man spricht deshalb auch vom kapitalistischen Wirt-
schaftssystem. In der freien Marktwirtschaft stellen jeder Haushalt und je-
de Unternehmung einen Einzelplan auf, der sich aus den individuellen
Vorstellungen ergibt. Die Grundlage der Marktwirtschaft ist der von je-
dem Unternehmen und jedem Haushalt aufgestellte Einzelplan. Die Ein-
richtung, die die Einzelplidne koordiniert, ist der Markt. Der Markt ist das
Steuerorgan der freien Wirtschaft. Hier treffen sich Angebot und Nachfra-
ge nach Giitern. Und als Lenkungsinstrument soll der Markt mittels freier
Preisbildung den Ausgleich von Angebot und Nachfrage bewirken. Der
Begriff des Marktes ist besonders wichtig, da die Bundesrepublik eine
Wirtschaftsordnung hat, die man als «freie Marktwirtschafty» bezeichnet.
Dies bedeutet, dass sich die Mehrzahl der Preise iiber den «Markt» bildet.
Die Preise der Produkte werden also nicht vom Staat festgelegt, sondern
kommen durch das Zusammentreffen von Angebot und Nachfrage zustande.

Das Grundelement der freien Marktwirtschaft ist das freie Spiel der
wirtschaftlichen Kréfte ohne staatliche Eingriffe. Der Staat produziert
nicht selbst. Was er braucht (z. B. Gebdude, Fahrzeuge, Schiffe), bezieht
er von privaten Unternehmern unter den gleichen Bedingungen wie die
anderen Verbraucher. Der Staat garantiert das Privateigentum, denn das
Streben, Eigentum zu erwerben und es zu vermehren, ist die Antriebskraft
der freien Wirtschaft. Es besteht uneingeschrinkte Gewerbefreiheit. Jeder
kann einen Gewerbebetrieb erdffnen, kann herstellen, kaufen und verkau-
fen, was und wo er will. Es besteht volle Vertragsfreiheit. Jeder kann Ver-
trdge schlieBen, mit wem er will, woriiber er will. Der Unternehmer moch-
te moglichst billig einkaufen und moglichst teuer verkauf. Der Verbrau-
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cher mochte moglichst viele seiner Bediirfnisse betriedigen und versucht,
moglichst gute Ware zu moglichst giinstigem Preis zu erwerben. Daraus
entwickelt sich der Wettbewerb: Angebot und Nachfrage sowie die Quali-
tit der Ware bestimmen den Umsatz und Preis. Wer die gute Ware zu ei-
nem giinstigen Preis anbietet, macht das Geschéft. Wer nicht mithalten
kann, bleibt im Konkurrenzkampf auf der Strecke, wird nicht konkurrenz-
fahig und scheidet aus dem Wettbewerb aus.

IHocaerexkcroBbie ynpaskHeHUs
I. Ilepeseoume mexcm.
Il1. Omeemovme na éonpocoi.

1. Was entstand im 19. Jahrhundert? 2. Was erzielten viele Unterneh-
men und was bildete sich immer mehr in ihren Hénden? 3. Wovon spricht
man auch? 4. Wer stell einen Einzelplan in der freien Marktwirtschaft auf?
5. Was ist die Grundlage der freien Marktwirtschaft? 6. Was fiir eine Ein-
richtung ist der Mark? 7. Wo treffen sich Angebot und Nachfrage? 8. Was
soll der Markt mittels freier Preisbildung bewirken? 9. Warum ist der Be-
griff des Marktes besonders wichtig? 10. Was bedeuted dies? 11. Wie bil-
den sich die Preise der Produkte?

I11. 3akonuume npeonoxncenus.

1. Viele Unternehmer erzielten Risengewinne ... .
2. In den freien Marktwirtschaft stellt jeder Haushalt und jede Unter-
nehmung einen Einzelplan auf, ... .
Die Grundlage der Marktwirtschaft ist ... .
Hier treffen sich ... .
Und als Lenkunsinstrument ...
Der Begriff des Marktes ist besonders wichtig, ... .
Grundelement der freien Marktwirschaft ist ...
Was der Staat braucht ...
. Der Staat garantiert ...
10. Jeder kann ...
11. Jeder kann Vertrége ...

LCoOoNoUTA~W

IV. Onpeoenume, coomeemcmeyrom nu ciedyrouiue npeodoHceHUs
codepicanuro mekcma:

1. Im 19. Jahrhundert entstand die freie Marktwirtschaft mit beschrink-
tem Wettbewerb mit jeglichen Eingriffen des Staates.

2. Viele Unternehmer erzielten keine Riesengewinne und in ihren Hén-
den bildete sich immer weniger Eigentum an Kapital.
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3. In der freien Marktwirtschaft stellt jeder Haushalt einen Einzelplan
auf, der sich aus den kollektiven Vorstellungen ergibt.

4. Die Einrichtung, die die Vorstellungen koordiniert, ist der Markt.

5. Auf dem Markt treffen sich Angebot und Nachfrage an Dienstleis-
tungen.

6. Die Preise der Produkte werden vom Staat festgelegt.

7. Was er braucht, bezieht er von staatlichen Unternehmern unter den
gleichen Bedingungen.

8. Jeder hat keine Mdglichkeit einen Gewerbebetrieb zu eréffnen, her-
zustellen, zu kaufen und zu verkaufen, was und wo er will.

V. Iloodeprcume ouanoz, omeemué Ha NOCMABIEHHbIE 80ONPOCHL K
mekcmy.

1. Was mochte der Unternehmer?

5. Wer macht das Geschaft?

é..m\Nas wird mit dem, wer nicht mithalten kann?

VI. Cocmaebvme éonpocwt, coomeemcmaeyioujue cieoyiouum omeemam:

Il\fei'r'l,' die freie Marktwirtschaft mit unbeschringtem Wettbewerb ent-
stand im 19. Jahrhundert.

12n ii{fen Héanden bildete sich immer mehr Eigentum an Kapital.

%ef Einzelplan ergibt sich aus den individuellen Vorstellungen.

A[Sef 5ufgeste|lte Einzelplan.

,Sblls. i_'enkungsinstrument.

\6NEI| die Bundesrepublik eine Wirtschaftsordnung hat, die man als
«freie Marktwirtschaft» bezeichnet.



7. ...

Die Preise der Produkte kommen durch das Zusammentreffen von An-
gebot und Nachfrage zustande.
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Wa‘s. ér braucht (z. b. Gebédude, Fahrzeuge, Schiffe).

9. ...

Das Streben, Eigentum zu erwerben und es zu vermehren.
10. ...

Wer nicht mithalten kann.

VII. Pacnonoscume nynkmol RaaHA CO21ACHO COOEPHCAHUIO MEKCMA
u coenaiime cooouenue no meme «Freie Wirtschafty.

Der Unternehmer und Verbraucher in der freien Marktwirtschaft.
Die Entwicklung des Wettbewerbs.

Der Staat in der freien Marktwirtschaft.

Das Steuerorgan der freien Marktwirtschaft.

Die Entstehung der freien Marktwirtschaft.

Die Grundlage der freien Marktwirtschaft.

Grundelement der freien Marktwirtschaft.

Nooaks~wnE

VIII. Ilepesedume cnedyroujue npednoricenusn Ha HemMeyKuil A3blK:

B kakoMm Beke BO3HMKJIA PHIHOYHAS! 3KOHOMHUKA?

Peub ueT 0 KaNUTATUCTHYECKOH YKOHOMUYECKON CHCTEME.

PrIHOK KOOpAMHMPYET MHIMBUAYAIbHbIE MJIAHBI.

Uro sBIIsIeTCS OpraHOM YIIPaBIeHUS CBOOOTHONH 3KOHOMHKOM?
[NoTtpeburens xo4eT nprodpecTr ToBap 1o Oosee OIarOIPUATHOMH TIEHE.
He xaxxap1it ocTaeTcsi KOHKYpEHTOCTIOCOOHBIM.

ok~ whE

IX. IIpouumaiime npusedennvie Hus3ce mekcmul u oononnume Bawe
cooowenue no meme «Freie Marktwirtschafty noeoit ungpopmanueit.

Vorteile der freien Marktwirtschaft

Die freie Marktwirtshaft gewéhrt Erzeugern und Verbrauchern ein hohes
MaRB an Freiheit und Selbstverantwortlichkeit und ldsst dadurch die schopfe-
rischen Kréfte im Menschen zur vollen Entfaltung kommen. Das Streben
des Menschen, Eigentum zu erwerben und es zu vermehren, sowie der harte
Konkurrenzkampf fiihren zu Hochstleistungen auf vielen Gebieten. Der
Wettbewerb verbessert die Qualitét und driickt die Preise. Der Markt orien-
tiert sich an den Wiinschen des Verbrauchers. Der Unternehmer produziert,
was der Verbraucher will, denn er will ja seine Produkte verkaufen. So dee-
ken sich die Interessen von Erzeugern und Verbrauchern.
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Nachteile der freien Markwirtschaft

Der wirtschaftlich Schwache ist benachteiligt. Die kapitalistische Wirt-
schaftsordung des 19. Jahrhunderts hatte zur Folge, dass die Reichen immer
reicher und die Armen immer armer wurden. Die wirtschaftliche Macht der
GroBunternehmer wurde zur politischen Macht mit grossem Einfluss auf das
offentliche Leben. Ein Uberangebot an Arbeitskiften als Folge der Abwan-
derung der Bauern in die Industriestddte (=Strukturwan-del der Wirtschaft)
wurde von den Fabrikanten riicksichtslos ausgenutzt. Das Fehlen jeder Ge-
setzgebung gestattete ihnen die Ausbeutung der Arbeiter.

Monopolbildung schaltet den Wettbewerb aus. Reisige Konzerne
kommen zur Marktbeherrschung, durch Absprachen iiber Produktions-
menge und Preise konnen den Wettbewerb unterdriicken. SchlieBlich dik-
tieren sie als Monopole Lohne und Preise. Darunter leiden die kleinen und
mittleren Unternehmer und die Verbraucher. So kann die freie Marktwirt-
schaft ihr eigentliches Steuerorgan, den Markt und den Wettbewerb, und
damit sich selbst zerstoren.

X. Haitoume ¢ mexcmax 3K6U6AneHmMbl CJ1€0YIOULUX CT106OCOYECMAHUIL:

JKeJlaHue MOKYIaTelNs, MPOoAaBaTh CBOIO MPOAYKIINIO, HHTEPECH MPOU3-
BOJIUTENIEH U MOKyHaTenel, BBICOKAs CTENEeHb CBOOOABI M OTBETCTBEHHO-
CTH, )KECTKasi KOHKYpPEHIIUs, OOJIbIIOE BIMSHUE HA OOIECTBEHHYIO KHU3Hb,
M30BITOK MPEUIOKEHNH padoyel CUITBL, yIy4lllaTh KaueCTBO, CHUKATH Iie-
HBI, CTPEMJICHUE YelloBeKa MpruoOpeTaTh COOCTBEHHOCTh, IKOHOMHUYECKast
€11a00CTh, UIMETH ITOCIIEICTBHA.

XI. Tpaucgopmupyiime npeonorcenusn u3z oeiicmeumesbHo2o 3471024
6 cmpaoamebHblii:

1. Der Wettbewerb verbessert die Qualitit und driickt die Preise.

2. Die freie Marktwirtschaft gewéhrt Erzeugern Freiheit und Selbst-
verantwortlichkeit aus.

3. Monopolbildung schaltet Wettbewerb aus.

4. Die Preise konnen den Wettbewerb unterdriicken.

5. Der Unternehmer produziert, was der Verbraucher will.

XI11. Iepesedume mexcm ¢ nomowipio cioeaps.
Okologisch-soziale Marktwirtschaft

Mit der Entscheidung «fiir den Markt» sind die Zukunftsprobleme der
Menschheit nicht gelost. Die fortschreitende Umweltzerstérung in allen
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Industrielindern zwingt dazu, Uberlegungen anzustellen, wie eine um-
weltvertrdgliche Wirtschaftsordnung geschaffen werden kann. Notwendi-
ge Maflnahmen sind:

1. Schaffung eines Umweltbewusstseins. Eine der wichtigsten Vo-
raussetzungen fiir eine umweltschonende Wirtschaftspolitik ist die Ver-
idnderung des Bewusstseins zumindest der Mehrheit der Bevolkerung.
Solange z.B. noch Schiiler Behéltnisse aller Art ungeniert in die Schulhofe
werfen, Touristen ihre Abfille an den Park- und Rastplitzen hinterlassen,
Autofahrer ihre Motoren im Stand laufen lassen, Hausfrauen oft aufwen-
dig verpackte Lebensmittel kaufen, Motorrad- und Autofahrer an Sonn-
und Feiertagen Hunderte von Kilometern fahren, Familienviter den
Hausmiill Sonn- und Feiertagen Hunderte von Kilometern fahren, Famili-
enviter den Hausmiill im néchstgelegenen Bach oder Wald «entsorgeny,
Landwirte ihre Spritz- und Diingemittel nach dem Motto «viel bringt viel»
ausbringen, Betriebsleiter giftige Abwésser in die Fliisse leiten lassen, so-
lange also jeder, ob Privater, Unternehmer, Angestellter, Arbeiter, Beam-
ter, Soldat oder Rentner, Auszubildender, Schiiler oder Student, den Um-
weltschutz den «andereny tberldsst, solange ist es um eben dieses Um-
weltbewusstsein schlecht bestellt.

Ein gedndertes Umweltbewusstsein ist aber erforderlich, weil die Poli-
tiker, die letztlich die Entscheidungen treffen, natiirlich nur dann die er-
forderlichem MafBnahmen befiirworten, wenn sie die Mehrheit der Bevol-
kerung hinter sich wissen. Und bei Wahlen kommt es auf jeden einzelnen
an, denn jeder hat das gleiche Stimmgewicht.

Aber: Die Verdnderung des BewuBtseins allein geniigt nicht. Es muss
vielmehr ein neues Wirtshafts- und Gesellschaftsmodell geschaffen
werden, das alle wirtschaftlichen Ziele und Handlungen dann als richtig
begreift, wenn sie umweltschonend sind, und alle diejenigen als als schad-
lich ansieht, wenn sie die Umwelt schédigen.

(2) Verursacherprinzip. SchlieBlich muss allgemein dem Verursa-
cherprinzip Geltung verschafft werden. Das Verursacherprinzip verlangt,
dass alle Kosten denjenigen Leistungen zuzurechnen sind, auf die Kosten
zuriickzufiihren sind. Auf die Umweltpolitik {ibertragen bedeutet dies,
dass derjenige die Kosten zur Vermeidung, Beseitigung oder zum Aus-
gleich einer Umweltbelastung zu tragen hat, der fiir ihre Entstehung ver-
antwortlich gemacht werden kann. Die Durchsetzung des Verursacher-
prinzips dient der Internalisierung von Kosten.

(3) Vorsorgeprinzip. Dieser Grundsatz der Umweltpolitik verlangt,
dass Umweltgefahren vorausschauend erkannt und vorbeugend vermie-
den werden.
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(4) Kooperationsprinzip. Neben dem Verursacher- und dem Vorsor-
geprinzip stellt das Kooperationsprinzip die dritte Sdule der Umweltpolitik
dar. Das Kooperationsprinzip verlangt das enge Zusammenwirken von
Unternehmen, privaten Haushalten, staatlichen Stellen und Verbidnden in
Angelegenheiten des Umweltschutzes.

Hinzu kommt das «Oko-Sponsoring», d. h. die Leistung von Spenden
fiir Wiederherstellungsmafnahmen und/oder Zahlungen an Umweltver-
biande (z. B.GREENPEACE, ROBIN WOOD, World Wildlife Fund
(WWF), Bund fiir Umwelt und Naturschutz Deutschland (BUND) und der
Deutsche Bund fiir Vogelschutz. Diese Verbiande nehmen spenden nur
dann an wenn umweltschiddigende Produkte in grofem Umfang vom
Markt genommen werden.

Kéme es zusédtzlich noch zu einer Verlagerung des Kosums hin zu den
umweltvertraglichsten Produkten, dann wire der Umweltschutz in einigen
Jahren ohne langwierige und oft liickenhafte Gesetzgebung ein groBes
Stiick vorangekommem, ein unbestreitbarer Vorteil des Kooperationsprin-
zips im Rahmen der sozialen Marktwirtschaft.

(5) Staatliche Instrumente. Weder in den zentral gesteuerten Wirt-
schaftsordnungen noch in den marktwirtschaftlich orientierten Wirt-
schaftsordnungen ist eine natiirliche «Bremse» gegen die Umweltzersto-
rung eingebaut. Die Umweltzerstorung ist sozusagen systemimmanent
(dem System innewohnend). Wenn die natiirlichen Produktionsfaktoren
nichts kosten und die Natur als kostenlose Deponie behandelt wird, fiihrt
das Produktivitdtsdenken in der Zentralverwaltungswirtschaft ebenso wie
das Rentabilititsdenken in der Marktwirtschaft zur Ausbeutung der Natur.

Wird also das Ziel des Umweltschutzes in den Zielkatalog einer sozia-
len Marktwirtschaft aufgenommen, miissen — ebenso wie dies zur Errei-
chung sozialer Ziele erforderlich ist — staatliche Eingriffe erfolgen, die
die Marktbedingungen so verandern, dass Nachfrage und Angebot in der
gewiinschten Weise gelenkt werden. Marktkonforme Mafinahmen miissen
hierbei die Regel, marktkontrire Mafinahmen die Ausnahme bilden.

1. Marktkonforme Maflnahmen

Mit Hilfe marktkonformer Mallnahmen strebt der Staat eine preisge-
steuerte Beeinflussung des Verhaltens der Wirtschaftssubjekte an. Mit Hil-
fe von Steuern, Abgaben und Zoéllen (sogenannten «Okosteuern») sollen
als umweltschiddigend erkannte Mafinahmen und Produkte so stark belas-
tet werden, dass in absehbarer Zeit sowohl Nachfrage als auch Angebot
reagieren werden. Umgekehrt sollen als umweltschonend erkannte Maf3-
nahmen und Produkte so stark entlastet werden, so dass sich Nachfrage
und Produktion in die gewiinschte Richtung bewegen.

12



2. Marktkontrire Mafinahmen

Die Umweltpolitik kommt ohne marktkontrare Mafinahmen nicht aus.
Marktkontrdre MaBnahmen sind Verbote und die Vorgabe von Grenz-
werten.

a) Umweltschéddliche Produkte, auf die vollstdndig verzichtet werden
kann, miissen verboten werden.

b) Einzelschadstoffe, die mit technischen Mitteln auf einen bestimm-
ten Stand reduziert werden konnen, sind mit Hilfe von Grenzwerten zu
verringern.

X1, IIpouumaiime mexcm u omeemovme Ha cjiedyrouiue 60nPOCHL:

1. Welche Wirtschaftsordnung bezeichnen wir als Zentrawerwaltungs-
wirtschaft?
2. Welche Aufgaben erfiillt eine Wirtschaftsverwaltung?

Die Zentralverwaltungswirtschaft

Wenn Lenkung und Planung der gesamten Wirtschaft durch eine zent-
rale Stelle erfolgen, dann bezeichnen wir solche Wirtschaftsordnung als
Zentralverwaltungswirtschafts.

Wie der Name schon sagt, gibt es hier eine zentrale Wirtschaftsverwal-
tung, die vom Staat oder einer Staatspartei beherrscht wird. Sie plant und
lenkt das gesamte Wirtschaftsleben im Staat. Nach dem von ihr aufgestellten
Gesamtplan miissen sich die Wirtschaftspline aller Menschen, aller Betriebe
und aller Organisationen im Staat richten. Alle Fragen der Produktion und der
Verteilung der Giiter werden von ihr durch Anordnung (Befehl) entscheiden.

XIV. O3naxomvmecs ¢ codepicanuem mexcma u omeemovme Ha 60-
npoOCHl K HeMY:

1. Was bezeichnet man als Marktwirtschaft?
2. Welche Merkmale hat die freie Marktwirtschaft?

Die Marktwirtschaft

Wenn Lenkung und Planung einer Wirtschaft ausschlielich durch den
Markt erfolgen, dann bezeichnen wir eine solche Wirtschaftsordnung als
Marktwirtschaft, auch als freie Marktwirtschaft (Markt: Zusammentreffen
von Angebot und nachfrage).
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In der freien Marktwirtschaft greift der Staat grundsétzlich nicht in die
Wirtschaft ein. Die wirtschaftlichen Entscheidungen und Plidne werden von
allen in der Wirtschaft titigen Menschen in freier Entscheidung getroffen. Die
Lenkung und Planung der Wirtschaftsprozesse erfolgt ausschlielich durch
die im freien Wettbewerb auf dem Markt sich bildenden Marktpreise.

XV. Boinonnume nucomeHHbLI nepesoo mekcma.

Zentralverwaltung und Marktwirtschaft sind Idealtypen

Sowohl die Zentralverwaltungswirtschaft als auch die Marktwirtschaft las-
sen sich im tatsiachlichen Wirtschaftsleben nicht vollstindig verwirklichen.

Es ist bis heute unmoglich, die unzihligen wirtschaftlichen Vorgéinge
in einer modernen Industriegesellschaft zentral restlos zu erfassen, zu pla-
nen und zu lenken. Alle Versuche dieser Art sind bisher gescheitert.

Ebenso unmoglich ist es, die Regulierung der Wirtschaftsprozesse vol-
lig ohne Eingriffe des Staates allein dem Mart zu {iberlassen. Von einem
freien Wettbewerb konnte in kiirzester Frist nicht mehr die Rede sein (Sie-
he Kapitel «Die Vermittlung der Giiter durch den Markt»).

Wir bezeichnen deshalb die Wirtschaftsordnungen «Zentralverwal-
tungswirtschaft» und «Marktwirtschaft» auch als «Idealtypeny.

XVI. Ilepesedume mexkcm ¢ noMowibio co6apa u eplnuuiume Kiio-
yegwle cnoea.

Kennzeichen der Wirtschaftsordnungen
in denen marktwirtschaftliche Prinzipien vorherrschen

e Die Produktionsmittel befinden sich zum groBten Teil in privatem
Besitzt. Davon ausgenommen sind in der Regel fiir die Gemeinschaft sehr
wichtigen Verkehrs- und Versorgungsbetriebe.

e Lohne, Gehilter und andere Arbeitsbedingungen werden zwischen
den Tarifpartner ausgehandelt und gegebenenfalls durch Arbeitskampf
entscheiden.

e Die Mehrzahl der Preise bildet sich nach den Preishildungsregeln
des Marktes.

e Sehr viele einzelne Produzenten entscheiden aufgrund der Nachfra-
ge der Verbraucher iiber Art und Menge der Giiterproduktion. Dabei ver-
suchen sie durch Werbung und Reklame die Verbraucher zu beeinflussen,
manche sagen auch, zu ,,manipulieren®.

e Die Befriedigung der Individualbediirfnisse hat in der Regel VVorgang.
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e Die wirtschaftspolitischen MalBinahmen des Staates sollen in erster
Linie die Bedingungen fiir einen unverfdlschten Wettbewerb auf den
Markt erhalten, geféhrliche wirtschaftliche Machtkonzentrationen verhin-
dern und den wirtschaftlich Schwachen helfen.

Kennzeichen der Wirtschaftsordnungen
in denen zentrale Lenkungsprinzipien vorherrschen

e Die Produktionsmittel gehéren zum grofiten Teil dem Staat, vor al-
lem die Betriebe der Grundstoffindustrie, die Grof3betriebe und in der Re-
gel auch die mittleren Betriebe.

e [Ghne, Gehilter und andere Arbeitsbedingungen werden vom Staat
festgesetzt. Ein Arbeitskampf (Streik) ist meist nicht erlaubt. Er wiirde den
Gesamtplan durcheinanderbringen.

e Der Staat setzt fiir die Mehrzahl der Giiter die Preise fest.

e Der Staat entscheidet weitgehend iiber Art und Menge der Giiter-
produktion. Er versucht, durch entsprechende Propaganda die Bevolke-
rung von der Richtigkeit seiner MaBBnahmen zu {iberzeugen, manche sagen
auch, zu «manipuliereny.

¢ Die Befriedigung der Kollektivbediirfnisse hat in der Regel Vorrang.

o Der Staat bzw. die vom Staat beherrschte zentrale Lenkungsbehorde

o Stellt einen Gesamtwirtschaftsplan auf. Alle Einzelpldne haben sich
dem Gesamtplan unter- und einzuordnen.

CIIMCOK PEKOMEHYEMOWM JIMTEPATYPBI

Bacosa, H. B. Hemenkuii qiis skonomuctos / H. B. Bacosa, T. ®. I"aiiBo-
HEHKO. — 2-¢ u3f. — PocToB H/]l : ®ennkc, 1998. — 128 c.

Becker — Carganico. Mensch und Wirtschaft. — Winklers Verlag, Gebrii-
der Grimm, 6100. — Darmstadt, 1979.

Nicolas, G. Wirtschaft — auf Deutsch / G. Nicolas, M. Sprenger,
W. Weermann. — Verlag Klett Edition Deutsch Gmbh. — Miinchen, 1995.

COAEPKXAHUE
IIOY: (0505 6 Xehi 195 £25: fc Y210 04 (o) - FUUURRRT T 3
Die MarktWirtSCRATT.......ceviieveiiei ittt s e e s sbree e 4
CHHCOK PEKOMEHTYEMOM JTATEPATYPBI ..v..vvenreenreereenirrsireasreesseesneesieesnennns 15

15



YuebHoe n3nanue

HEMEIKHUH SI3BIK

[IpakTukym
10 Pa3BHTUIO HABBLIKOB YCTHOI1 peun
no teme «Die Marktwirtschaft»

ABTOPBI-COCTaBUTEINH:
EmenbsanoB Eprennii AnexcanapoBud
Caeruinunast JIrogMuiza AHaTOJILEBHA

Penakrop H. C. KympaueBuu
Texunueckuii penakrop H. H. Kopoenosa
Kommnerorepnas Beperka U. A. Koznosa

[Moamnucano B neyats 23.09.2011. Bymara tunorpadcekas Ne 1.
®opmat 60 x 84 Y/,g. Taprutypa Taiimc. Pusorpadus.
Ven. ney. 1. 0,93. Yu.-uzn. 1. 1,3. Tupax 150 sk3.
3aka3 Ne

VYuapexaeHue o0pa3oBaHHs
«benopycckuii TOproBo-3KOHOMUYECKUA YHUBEPCUTET
HOTPEOUTENHCKOM KOOTIEpaIimy.

246029, r. 'omens, npocrt. OxTs10ps, 50.

JIN Ne 02330/0494302 ot 04.03.2009 .

OTrmeyaraHo B y4pexIeHUr 00pa3oBaHHs
«BenopyceKuii TOProBO-3KOHOMHYECKUI YHUBEPCUTET
NOTPEOUTENBCKOM KOOTIEPALIHI.

246029, r. 'omens, nmpoct. Okts6ps, 50.



BEJKOOIICOI03
YYPEKJIEHUE OBPA30OBAHUS
«BEJIOPYCCKHI TOPTOBO-9)KOHOMHUNYECKHUN
YHUBEPCUTET NOTPEBUTEJIBCKOM KOOIMEPALIUN»

Kadenpa nHOCTpaHHBIX S3BIKOB

HEMELKHH SI3bIK

IpakTukym
10 Pa3BHTHIO HABBIKOB YCTHOM peun
no reme «Die Marktwirtschaft»

T'omens 2011



