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В современных условиях развития общества немаловажное значение приобретает изуче-

ние деятельности некоммерческих организаций (НКО), которые для продвижения своих идей и 
деятельности в целом используют инструменты маркетинга. Некоммерческий маркетинг при-
обретает всевозрастающую роль на фоне возрождения научных, культурных, религиозных ор-
ганизаций, развития благотворительных фондов и пр. [1]. 

Сфера некоммерческой деятельности формируется в любой стране (здравоохранение, об-
разование, обороноспособность, религия, наука, искусство, политика). Все эти отрасли прояв-
ляют интерес в том, чтобы результаты их деятельности находили положительный отклик в об-
ществе, т. е. социальная направленность становится достаточно весомым фактором в деятель-
ности хозяйствующего субъекта. Только в этом случае они могут рассчитывать на 
финансирование из средств государственного бюджета, взносов учредителей, спонсорской по-
мощи. 

Все некоммерческие субъекты в Республике Беларусь разделяются на три вида: 
– Государственные некоммерческие субъекты (органы государственной, законодатель-

ной, исполнительной и судебной власти федерального уровня; местные органы государствен-
ной власти и управления; государственные бюджетные предприятия и организации здраво-
охранения, науки и культуры; государственные силовые структуры и т. д.). 
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– Негосударственные некоммерческие субъекты (политические партии и движения; 
профсоюзные организации; некоммерческие благотворительные фонды и различные ассоциа-
ции; религиозные конфессии и т. д.). 

– Физические лица, занимающиеся некоммерческой деятельностью (независимые поли-
тики, ученые, деятели искусства и культуры, миссионеры и т. д.) [2]. 

В настоящее время в стране насчитывается более 3 000 общественных объединений, 
а также около 300 фондов, которые имеют статус НКО. Наиболее известными являются такие 
как Ассоциация бизнес-образования; Ассоциация дополнительного образования и просвещения 
(АДоИП); Ассоциация «Образование для устойчивого развития»; Бизнес-союз предпринимате-
лей и нанимателей; Гомельское областное общественное объединение инвалидов с нарушением 
функций опорно-двигательной системы «Инвалиды-спинальники»; Добрушское районное бла-
готворительное общественное объединение «Надежду детям»; Международное общественное 
объединение «Гендерные перспективы»; Местный фонд «Центр поддержки сельского развития 
и предпринимательства Столинского района»; Местный фонд экоразвития «Наследие Слоним-
щины»; Молодежное общественное объединение «Реальный мир»; Общественная благотвори-
тельная организация «Белорусский детский хоспис»; Общественное объединение «Белорусская 
ассоциация молодых христианских женщин»; Общественное объединение «Белорусская ассо-
циация помощи детям-инвалидам и молодым инвалидам»; Общественное объединение «Вело-
Гродно»; Общественное объединение «Клуб деловых женщин»; Общественное объединение 
«Общество содействия инновационному бизнесу»; Общественное объединение по содействию 
устойчивому развитию Вилейского региона «ЗОВиК»; Общественная организация «Ахова 
птушак Бацькаўшчыны»; Республиканское общественное объединение «Белорусская ассоциа-
ция клубов ЮНЕСКО»; учреждение «Центр экологических решений»; частное социально-
благотворительное учреждение онкопомощи «Центр “Меридиан надежды”»; эколого-краевед- 
ческое общественное объединение «Ясельда»; Белорусское общество Красного Креста (обще-
ственная организация); Благотворительное общественное объединение «Мир без границ», Бе-
лорусский республиканский союз молодежи и др. 

Самыми известными благотворительными организациями в Республике Беларусь явля-
ются Белорусский Красный Крест, Белорусский детский хоспис, ЮниХелп и Поисково-
спасательный отряд «Ангел» [3]. 

Среди НКО Республики Беларусь наиболее известной НКО является Белорусское обще-
ство Красного Креста. 

24 октября 2000 г. в суверенной Беларуси был принят Закон Республики Беларусь «О Бе-
лорусском обществе Красного Креста» № 437-З. Согласно закону Белорусское общество Крас-
ного Креста  имеет статус добровольного республиканского общественного объединения, соз-
данного на основе общности интересов граждан в целях облегчения человеческих страданий, 
решения социальных проблем, оказания помощи жертвам вооруженных конфликтов и лицам, 
пострадавшим в результате чрезвычайных ситуаций, сотрудничества в выполнении задач, вы-
текающих из Женевских Конвенций и Протоколов к ним, пропаганды международного гумани-
тарного права и основополагающих принципов Международного движения Красного Креста и 
Красного Полумесяца, а также просвещения населения в области здравоохранения. 

Основными задачами данного НКО являются следующие: 
– Сотрудничество с государственными органами, Международным комитетом Красного 

Креста (МККК) с целью распространения гуманитарных ценностей и информирования о дея-
тельности Белорусского Красного Креста и Международного движения Красного Креста и 
Красного Полумесяца. 

– Подготовка сотрудников и волонтеров, повышение квалификации инструкторов по 
распространению знаний о международной гуманитарной помощи, основополагающих прин-
ципах и деятельности Международного движения Красного Креста и Красного Полумесяца  
и гуманитарных ценностях. 

– Повышение узнаваемости и поддержание имиджа Белорусского Красного Креста, взаи-
модействие с представителями средств массовой информации и пресечение неправомерного 
использования эмблемы Красного Креста. 

– Обеспечение функционирования эффективной системы подготовки и реагирования на 
чрезвычайные ситуации, которая является вспомогательным элементом для государственной 
системы реагирования на чрезвычайные ситуации. 

– Обеспечение оказания квалифицированных медицинских, социальных и иных услуг 
гражданам, нуждающимся в медико-социальной помощи на дому. 



 201 

Основная цель и преимущества Белорусского общества Красного Креста – приносить 
общественную пользу в стране и помогать нуждающимся людям, когда это необходимо, осо-
бенно тем, кто страдает от голода, болезней, стихийных бедствий, бедности, отсутствия меди-
цинской помощи, еды, воды, приюта для бездомных и т. д. Как показывает практика, результа-
ты деятельности данной НКО определяют политику государства по оказанию помощи нуж-
дающимся людям и формируют положительную имиджевую составляющую Республики 
Беларусь. 

 
Список использованной литературы 

 
1. Зобернюс, Н. В. Аутсорсинг социальных услуг некоммерческому сектору: экономиче-

ский анализ / Н. В. Зобернюс, Л. И. Полищук, И. Л. Шагалов // Вопросы экономики. – 2022. – 
№ 2. – С. 95–119. 

2. Пивоварова, К. А. Специфика маркетинга некоммерческих организаций : моногр. / 
К. А. Пивоварова, М. Г. Подопригора. – Воронеж : ВГПУ, 2016. – 100 с. 

3. Байбардина, Т. Н. Маркетинг и общество : учеб. пособие / Т. Н. Байбардина,  
О. А. Бурцева. – Гомель : Бел. торгово-экон. ун-т потребит. кооп., 2022. – 316 с. 


