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КОНКУРЕНЦИЯ И КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ  
КАК ОСНОВА РАЗВИТИЯ ЭКОНОМИКИ 

 
Конкуренция относится к экономическим категориям, сущность которых не имеет одно-

значного толкования. По мере становления и развития экономической мысли в содержании по-
нятия «конкуренция» отражались различные аспекты. Можно выделить несколько теоретиче-
ских подходов к пониманию экономического содержания понятия «конкуренция». 

Основу рыночной экономики составляет понятие конкуренции, как главной движущей 
силы эволюции взаимоотношений субъектов, функционирующих в данной среде. Наиболее ус-
пешным участником такого соревнования является тот, кто способен выдерживать конкурент-
ную борьбу на отечественном и внешнем рынках. Важнейшим фактором в рыночной экономи-
ке является дух соперничества, который в значительной степени определяет формы хозяйст-
венной деятельности организаций и наиболее ярко проявляется в такой экономической 
категории, как конкуренция. Конкуренция возникает в том случае, если на одном и том же 
рынке продается много близких по своим потребительским свойствам товаров. Суть регио-
нальной конкурентной борьбы состоит в улучшении или сохранении региона на рынке, что 
достигается благодаря отличию поставляемых организациями товаров от товаров-конкурентов 
как по степени соответствия конкретной потребности потребителей, так и по затратам на ее 
удовлетворение. При этом конкуренция вызывает расширение производства и снижение цены 
продукта до уровня, соответствующего издержкам производства. 

Глобальные изменения в мире, вызванные политическими и экономическими причинами, 
а также стремительным научно-техническим прогрессом, не могут не отразиться на конкурент-
ных процессах. В этот период обостряется конкурентная борьба между организациями, отрас-
лями, регионами, странами. 

Изначально слово «конкуренция» вошло в экономическую теорию из бытового языка и в 
течение длительного времени обозначало только независимое соперничество двух или более 
лиц. Именно поведенческий подход к трактовке категории конкуренции изначально установил-
ся в экономической литературе. Конкуренция рассматривалась как внутреннее свойство чело-
века, которое естественным образом проявляется и в экономическом поведении людей, стре-
мящихся к соперничеству [1]. 

Опираясь на экономическое содержание понятия «конкуренция», многие авторы раскры-
вают понятие «конкурентоспособность», акцентируя внимание на различных ее аспектах. 
На сегодняшний день даны различные определения конкурентоспособности (таблица). 
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Авторские определения конкурентоспособности 
 

Автор Определение конкурентоспособности 
М. Портер Свойство товара, услуги, субъекта рыночных отношений выступать на рынке 

наравне с присутствующими там аналогичными товарами, услугами или кон-
курирующими субъектами рыночных отношений 

М. Гельвановский Обладание свойствами, создающими преимущества для субъекта экономиче-
ского соревнования 

П. Завьялов Концентрированное выражение экономических, научно-технических, произ-
водственных, организационно-управленческих, маркетинговых и иных воз-
можностей страны, которые реализуются в товарах и услугах, успешно проти-
востоящих конкурирующим аналогам как на внутреннем, так и на внешнем 
рынке 

В. Е. Хруцкий, И. В. Корнеева Способность успешно оперировать на конкретном рынке (регионе сбыта) в 
данный период времени путем выпуска и реализации конкурентоспособных 
изделий и услуг 

Р. А. Фатхутдинов Свойство объектов, характеризующее степень удовлетворения конкретной по-
требности по сравнению с аналогичными объектами, представленными на 
данном рынке. Определяет способность объекта выдерживать конкуренцию в 
сравнении с аналогичными объектами на данном рынке 

Примечание –  Источник: собственная разработка автора. 
 
Различия в трактовках категории «конкурентоспособность» обусловлены особенностями 

ее экономической сущности. Прежде всего следует отметить многоуровневый характер конку-
рентоспособности. 

В современной экономике термин «конкурентоспособность» используется применитель-
но к категориям разного уровня: конкурентоспособность товара, фирмы, отрасли, региона, 
страны. 

Между понятиями конкурентоспособности на разных уровнях существует тесная взаимо-
связь и взаимозависимость. В частности, страновая и отраслевая конкурентоспособность в ко-
нечном итоге зависит от способности конкретных товаропроизводителей выпускать конкурен-
тоспособные товары. С другой стороны, выпуск конкурентоспособной продукции может осу-
ществляться в условиях, созданных для товаропроизводителей в отрасли и в стране в целом, 
т. е. конкурентоспособность объектов каждого нижестоящего уровня является фактором кон-
курентоспособности объектов всех вышестоящих уровней. В свою очередь, объекты выше-
стоящих уровней создают условия, обеспечивающие конкурентоспособность объектов на ниж-
них уровнях [2–3]. 

Конкурентоспособность обладает таким важным свойством, как конкретность проявле-
ния, т. е. привязанность ее к конкретным условиям, конкретному рынку и определенному пе-
риоду времени.  

Таким образом, конкурентоспособности присущ динамический характер, она изменяется 
с течением времени, это зависит, например, от жизненного цикла субъекта (объекта) конкурен-
тоспособности, изменений во внешней и внутренней среде, а также других обстоятельств. 

К числу важнейших особенностей конкурентоспособности следует отнести возможность 
оказывать на нее влияние, т. е. управлять ею как одним из важнейших параметров стратегиче-
ского развития. 

Кроме того, конкурентоспособности присуще свойство противоречивости, что обуслов-
ливает необходимость сочетания интересов потребителя и товаропроизводителя. 
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